IE: libre importacion/re-exportacion y espacialidad 'glocalizadora’

-Preeminencia empresa transnacional (EEUU) todos niveles NDInT (OEM, CM-
proveedores segundo circulo)

-Incorporacion incipiente fases disefno/concentracion procesos manufactura-
ensamble

-Insercion internacional bajos costos laborales
-Predominancia integracion DGT-RPG_SE-IT sobre integracion eslabonamientos
internos-incorporacion de empresas locales-nacionales (CM-proveedores 2ndo

circulo)

-lE porcion funcional-espacialmente integrante RPG en espacio nacional--
propicia articulacion espacial 'glocalizadora’



Cadena de valor de la industria electronica y principales empresas en México
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DISENO

- - CED
—

Sustratos Quimicos +
MICROMECANICA (Micro-inyeccién;
Micro-troquelado; etc.) =

Materias primas

- COMPONENTES PASIVOS
Conectores, Capacitores, Inductores,
Resistores.

Tyco Electronics, Amphenol, Falco
Electronics, Siemens.

(Micro-inyeccion;
etc.) =

Obleas de silicio + MICROMECANICA
Micro-troquelado;

Resinas +
Léminas de

cobre =

Fuente: Elaboracién propia con base en informacién tomada de Secretaria de Economia, Industria

( - COMPONENTES ACTIVOS N

Diodos, Displays, Transistores.

Texas Instruments, Kyocera.
SEMICONDUCTORES,
Microprocesadores, Circuitos Integrados
Infineon Skyworks Solutions de México,
Kyocera.

J

@ N
- SOFTWARE EMBEBIDO
Algoritmos e instrucciones Dell Software, Rohde-Schwarz,
+ Testing (pruebas) = MakerLab, PSL, SF Electronics.
o S
~\
Tablilla fendlica + SELEL G )
Sliplecsieteeie sk Mextronics, Easy circuits, Grupo Gollet
Electronics, Viasystems.
. J
( )
Componentes conductores - COMPONENTES ELECTRICOS
+ sustratos quimicos + Cables, Arneses, Fusibles
MICROMECANICA (Micro- Prolec, Furukawa México, Molex,
inyeccién; Micro- Schneider Electric, Eaton Industries,
troquelado; etc.) = L Leviton de México.

. Empresas mexicanas.

. Empresas extranjeras

Electrénica 2013, México, PRO-MEXICO/Unidad de Inteligencia de Negocios 2013.
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ISTC: control monopolico redes-gestion rentista_diferenciacion
regional 'arriba-abajo’

-Tipica industria servicios centrada en dinamica telefonia (89% PBT) alta sensibilidad
crecimiento consumo privado (CP/PBT 63%)

-Sobreprecio telefonia fija/internet (acceso internet via telefonica: 69%) --- expresa
control monopalico de la redes telefonia fija-movil

-Sobreprecio telefonia fundamento sobreganancia de la rama (20% telefonia fija/12%
telefonia movil) --- vertiginosa expansion internacional America Movil Latinoamérica
(cuota mercado 50% telefonia movil/33% telefonia fija)

-Baja tasa penetracion telefonia fija-movil-internet (telefonia fija 17.14% vs 33.75%
promedio 64 paises/telefonia movil 82.38% vs 120.38%/internet general-banda ancha
10.25% vs 20.16%-10.51% vs 19.55%) —- erratico crecimiento internet -5% (1993-
2008)/pérdida peso especifico 4.6% a 2.4% (1993-2003)

-Altos niveles centralizacion capital/produccion/empleo --- telefonia grandes empresas
centralizan 96% PBT telefonia fija/79% telefonia movil)

-Concentracion despliegue espacial-territorial regiéon central (DF/zona conurbada) /
localizacion empresas region norte- centro occidental —-- servicios tecnoldégicamente
mas avanzados (+telefonia/+-internet/-redes cable) centro-nororiente / atrasados
(+telegrafia/+-redes cable/-internet) sur y centro-norte / regiones hibridas (+telegrafia/
+-internet) noroccidente/centro-occidente/oriente



P-DCMM: monopolio produccidén-distribucion contenido /
digitalizacion_distibucion redes retardataria

Monopolio contenido televisivo / incremento Tv paga / retraso otros dispositivos

Distribucion de la audiencia entre Television de paga y publica.

Afios seleccionados: 2008, 2011y 2015. (Porcentaje)

5 Tv Abierta _
Afios (T de paga - Ambas | Sin sefial
Televisa | TvAzteca| Locales

2008 15.8* 50.6*% 209* 12.6%
2011 1.5 436 19.4% 9.5%
2015 29 56 14 1

Fuente: Datos para 2015 obtenidos en Encuesta Nacional de Consumo de Contenidos
Audiovisuales 2015 IFT. *Datos obtenidos de LAMAC (Latin American Multichanne|

Advertising Council) Flash report Tv de paga en México, Septiembre de 2013,

Participacion en la audiencia total: Tv abierta, Tv de paga
y otros dispositivos (Porcentaje)
2008-2010, 2013-2016

Participacion
en la audiencia

(%)

T'p(i de 2008* | 2009%* |2010%* 2013 2014 2015 2016
senal
Tv abierta 77.79 | 76.88 75.6 64.42 64.34 | 52.32 | 48.88
Tv de paga 13.83 14.72 16 24.28 25 37.62 37.7
Otros
Sremooras 8.38 8.4 8.4 11.3 10.66 12.52 15.4

Nota: Otros dispositivos se refiere al uso del televisorcomo dispositivo de salida de otros aparatos eléctricos como DVD, video juegos,
cdmaras; asi como porsuscripciéon a servicios de video bajo demanda o acceso a contenido a través de Internet

Fuente:

Informes estadisticos trimestrales, Instituto Federal de Telecomunicaciones (2013-2016.3)

*Anuario Media Performance (2008, 2009) IBOPE AGB MEXICO Leading Media Knowledge.

**Highlights M edia Performance 2010

Contenido cinematografico: mejoramiento poscionamiento pais / retraso distribucion
digital

Cuadro 7.5 Indicadores de la industria cinematografica en México 2000-2015

Peliculas

Peliculas

Participacién
porcentual de
peliculas

Participacidén del
cine mexicano en
el total de

Asistencia de
la Industria
Filmica en

Asistencia a

peliculas

Porcentaje
de

MNo. de
peliculas
mexicanas

MNo. Total de

peliculas en

Porcentaje
de peliculas
mexicanas

Peliculas
mexicanas en
plataformas

Total
Peliculas en
plataformas

Porcentaje de
peliculas

mexicanas en

Afios | producidas | producidas _ ingresos captado . _ asistencia a o o
L. mexicanas en la Meéxico mexicanas . en plataformas en digitales no digitales no |plataformas no
en México |[en el mundo . por la industria i peliculas . h i _ i - -
produccién " L TOTAL (millones) i plataformas digitales plataformas | disponibles disponibles | disponibles en
- cinematografica . mexicanas . .. .. .
mundial . (millones) digitales en México en México México.
en México (%)
2000 28 - 130 11.1 8.54 - - -
2001 21 - 143 11.9 8.32 - - -
2002 14 - 154 14.7 9.55 - - -
2003 29 137 7.5 5.47 -
2004 36 - - - 165 9 5.45 - - -
2005 53 4642 0.011 - 149 7.1 4.77 - - -
2006 64 5016 0.013 7.1 162 11 6.79 - - -
2007 70O 5532 0.013 7 174.2 13.4 7.69 - - -
2008 70O 6117 0.011 7 176 13.2 7.50 - - -
2009 66 6242 0.011 =] 178 12.4 6.97 - - -
2010 a9 6503 0.011 B 190 11.5 6.05 - - -
2011 73 6629 0.011 =] 205 13.5 6.59 - - - -
2012 112 7478 0.015 4 228 10.9 4.78 363 - - - - -
2013 126 7610 0017 12 248 30.1 12.14 862 15119 5. 70 209 14117 1.48
2014 130 - 10 240 24 10.00 972 14947 6.50 220 19265 1.14
2015 140 1] 280 17.5 6.12 1662 14541 11.43 245 22614 1.08

Notas: Megritas: Informaciaon obtenida en los anuarios "Focus" del European Audiovisual Observatory, "World Film Market Trends Tendances du marché mondial du film" en las ediciones 2000-2008.
Los datos referentes a la produccidn mundial de peliculas fueron obtenidas en la base de datos de la UNESCO. (UIS Database)

Erpampmdeaames IBRACIBRIE A Fr1ari;m Eectadicticm FOCI0 3900171 229057173 290812 93900142 901 S)Y RS wirm




Participacion de Audiencia en la Ciudad de
Meéxico por Grupos Radiofdnicos
Historico 2000 — 2013

2009 2010 2011 2012 2013

iocentro @ —@NRM Comunicaciones - eGrupo Monitor
+—Grupo Radio Formula @ Televisa Radio &> ———eMMWVS Radio

Fuente: Reporte anual Grupo Radio Centro 2015

Grafica de Participacion Nacional de Agrupaciones

Nivel Nacional
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Relaciones del SE-IT y de sus 4 agrupaciones con el resto de a Economia. Eslabonamientos hacia atras y hacia delante de los insumos totales y exportaciones como % de fa PBT 2012

Coeficientes técnicos directos (A)

Requisitos directos e indrectos de insumos (A1

Coeficientes directos de entreqa (€ )

SECTORES y Telecomunicac  Medios v Telecomunicac Medios v Telecomunical Medos EXPIPB
SET | Electronica | Software s | mesios SET (Electronical Software s |masios SEAT | Electronica | Software S DIIPBT | CPIPBT T DF/PBT
SET o | o | oo | e || w2 | o | em ot | oo |10 | o1es | oe | o el
Flecirtrica b oo oo | o | om | 2| uw | oo | oot | ose fossh| e | om | ook | oo | e | o fousll
Sofvare s 11 oo [ oo [ o | om {2 [oo oo [ o [om Bos{] oo [ om [ ooor | om [em | oo ol e
Tekoomricaciones 2 17 om [ o [ o | o [ ess | oo | oos | ex | om Wowl] o [ om [ ox | o | oo [l e
Prodiccony dsibueionge | 4o L0 o | | o [sw oo | oo | oo 5w lred o o | e | oo | | |l
contenido en meclos masivos |
Agropecario o |1 om [ oo [ oo | om [ oos | oo | oo | oot [ oot [ ol ] om0 [ o | oo | om0 | 7w | u | W% | 5%
Industra m 1 T oo [ o | oost [ wos | s [ oo [ o [as Wsesl ] s [ oo | oo [ oo | s | oam | | e
Senvicios ws 11 0w | o | 1 | e s | 205 | o0& | a5 | a0 [ reel | 0s6 | oo | 0% | odb | % | 5% | % | 1%
Comerco wm I oo | o | oo | ot | 1o | o | o | o | o Bl oo | om | oo | om | % | 4% | % |
nemedaconfrencera | Rozs || o2 | o | om0z | 13 | od | o | og oz foosd| oo | oom | oox | oom | am | e | | T
Reproduceionsocel o 11 o [ oo | o | om | tor [ o | oo | om0 oz foeal | oo [ om | orr | oo [ am | an | o |
Seniciosrekaonadosconle |\ Lo 1T 0o oo | g | oo N ow | o | oo | oo Lo BoElom om o om o ) o | | | e
generacion de conocimiento
Sonicospodicvos | [ |1 o | oo [ 0w [ oom [ass [ o | oo [ oo oo [est)] om | oo | oox | om | | am | om | o
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