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Gráfica 1.3 Camino del Internet de las Cosas: de la Comunicación de 
Persona a Persona, a la Comunicación de Máquina a Máquina
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Procesos desarrollo más específicos

1) Supercomputación 

Sistemas procesamiento 
paralelo en red
-c_computacional
-c_procesamiento 
- c_almacenamiento

Servicios computacionales 
-I&D-
-Big data a usuarios sevicios/productos 
-Big data empleados mejoramiento marca 

2) Cooperación computadoras / 
desarrollo redes interconexión 

Internet dimensión integradora 
-interacción dispositivos
-soporte nuevos servicios*

Telemedicina 
Lab virtuales
Bibliotecas virtuales 

3) Tendencia 
sustitución
SP / SL-FA

Software como 
servicio

4) Completa transición 
redes IP*

ISTC transmisión 
contenido

Reestructuración CV ISTC / 
Subcontratación en torno redes 

5) Nueva intensificación 
relocalización_subcontratación 
internacionales*  

Cloud 
computing 

Intensificación reloc_sub-c 
-procesos intensivos 
conocimiento
-procesos baja intensidad 





Tendencias recientes desarrollo IE  

1) Combinación mundo físico/virtual / 
red dispositivos

Proliferación dispositivos 
en puntos terminales

Expansión conexiones 
e interactividad
dispositivos / móviles/ 
wearables/consumo/
automovil/ambientales

Experiencia ambiental 
usuario
-realidad virtual /
aumentada 

Materiales 
impresos 
3D

2) Máquinas inteligentes Red dispositivos / 
influjo información 
datos video sensorial 
contextual  

Desarrollo 
capacidad 
procesamiento 

Aprendizaje 
máquinas
autonomas
sensores/
actuadores

3) Arquitecturas/plataformas
hardware/software 
soporte negocios
virtuales/algorítmicos

Arquitectura diseños
avanzados
-capacidad procesamiento 
-ahorro E

Arquitectura aplicación 
red dispositivos/servicios 
alcance Web





Procesos desarrollo específicos_ISTC 

P a ís e s 2 0 0 0 2 0 0 7 2 0 0 8 2 0 0 9 2 0 1 0 2 0 1 4 P e r ío d o

E s t a d o s  U n id o s 4 , 9 7 4 . 4 3 8 ,2 3 9 .0 0 9 ,9 9 9 .0 0 1 0 ,1 0 2 .0 0 1 0 ,9 1 1 .0 0 1 3 ,5 5 0 .0 0 5 .9 4 (2 0 0 1 -2 0 1 5 )
P a ís e s  b a jo s 1 4 8 4 .5 5 * 2 ,0 2 4 .2 9 ND ND 2 3 1 0 .4 0 * 8 ,1 1 8 .1 5 1 2 .9 0 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )
F r a n c ia 1 ,0 9 8 .2 5 7 , 4 2 3 . 5 0 7 ,5 9 7 .2 5 7 ,0 9 7 .2 4 6 ,6 9 5 .3 0 6 ,3 3 7 .8 0 1 2 .4 0 (2 0 0 0 -2 0 1 4 )
R e in o  U n id o 1 , 9 5 3 . 1 1 5 ,4 8 3 .9 1 6 ,3 4 7 .4 8 6 ,1 0 3 .1 2 ND ND 1 2 .0 7 (2 0 0 0 -2 0 0 9 )
I t a lia 9 6 4 . 2 3 2 , 6 8 4 . 1 7 5 , 6 8 7 . 0 4 4 , 4 4 6 . 6 9 6 ,0 2 3 .6 1 5 ,7 1 1 .9 8 1 2 .5 9 (2 0 0 0 -2 0 1 4 )
B é lg ic a 1 0 2 5 . 3 7 ** 2 , 9 5 1 . 3 7 3 ,2 2 6 .4 9 3 ,4 4 0 .7 5 3 ,6 0 5 .0 8 3 7 2 5 .4 7 ~ 1 0 .4 3 (2 0 0 0 -2 0 1 3 )
A le m a n ia 9 0 0 . 6 7 2 ,7 8 9 .1 1 3 ,2 8 5 .2 9 3 ,1 6 1 .0 6 3 ,5 5 3 .4 3 3 ,4 7 8 .6 9 9 .4 3 (2 0 0 2 -2 0 1 4 )
L u x e m b u r g o 6 6 3 . 7 4 ** 2 , 0 4 3 . 6 2 2 , 7 8 9 . 2 4 3 , 3 0 4 . 6 4 2 ,5 9 3 .2 2 2 ,7 1 8 .4 8 1 1 .4 6 (2 0 0 1 -2 0 1 5 )
I n d ia 2 9 9 . 4 0 1 ,1 7 3 .7 2 1 ,2 3 9 .1 0 1 ,6 9 8 .5 3 1 ,5 1 2 .0 5 2 ,1 6 3 .3 3 1 2 .9 1 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )
C a n a d á 8 5 1 . 3 0 1 ,6 3 4 .8 6 1 ,9 4 9 .3 2 1 ,5 3 7 .9 2 1 ,7 0 1 .6 8 1 ,9 2 1 .1 6 4 .1 9 (2 0 0 2 -2 0 1 4 )
H o n g  K o n g ,  C h in a 3 0 1 . 9 6 5 5 6 .0 5 5 5 4 .6 5 5 9 5 .2 2 9 4 5 .1 5 1 ,7 7 5 .3 2 1 2 .5 4 (2 0 0 0 -2 0 1 3 )
R u s ia 4 1 8 . 7 5 * 1 ,1 8 4 .3 4 1 ,4 0 0 .9 9 1 ,2 6 0 .0 1 1 ,2 6 4 .8 9 1 ,7 3 1 .6 6 8 .4 7 (2 0 0 6 -2 0 1 4 )
S u e c ia 5 6 3 . 2 8 1 , 5 9 8 . 8 2 1 ,9 4 6 .1 3 1 ,6 3 1 .1 6 1 ,5 3 1 .8 3 1 ,7 0 3 .9 8 7 .6 6 (2 0 0 4 -2 0 1 4 )
Ja p ó n 3 9 5 .1 9 **** 5 5 3 .5 5 6 5 3 .5 1 6 6 7 .8 3 7 3 4 .9 0 1 ,3 7 9 .0 2 8 .6 9 (2 0 0 0 -2 0 1 4 )
N o r u e g a 2 0 4 . 6 7 6 2 1 .6 0 6 6 1 .3 5 8 2 4 .4 7 8 6 9 .5 9 9 6 1 .6 8 9 .4 2 (2 0 0 0 -2 0 1 4 )
E g ip t o 3 6 2 .0 0 7 5 7 .0 0 1 ,6 1 0 .7 0 8 4 1 .9 0 8 4 3 .8 0 8 8 0 .5 ~ ~ 1 1 .7 5 (2 0 0 0 -2 0 1 4 )
I n d o n e s ia 8 2 .0 0 1 ,3 4 2 .9 8 1 ,0 9 6 .2 9 1 ,0 3 0 .8 0 1 ,1 2 5 .6 1 8 7 6 .4 7 1 5 .1 8 (2 0 0 8 -2 0 1 4 )
A u s t r ia 5 4 0 .0 5 *** 6 4 5 .5 6 7 5 3 .5 8 7 0 2 .0 2 6 6 7 .4 6 8 7 5 .6 4 4 .9 5 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )
I r la n d a 3 7 2 . 3 1 7 0 9 . 4 0 8 7 8 .7 3 8 4 6 .0 3 5 0 5 .9 5 7 5 2 .2 6 4 .8 0 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )
I s r a e l 2 2 5 . 7 7 3 9 4 . 1 1 4 3 0 . 5 0 6 3 5 . 7 1 4 7 5 .5 0 8 1 2 .5 1 8 .2 3 (2 0 0 0 -2 0 1 3 )
Mé x ic o  1 , 2 1 2 . 8 3 4 0 0 .2 3 3 3 5 .6 2 2 0 2 .5 7 2 0 2 .4 5 1 8 3 .5 3 -1 1 .9 1 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )
To t a l m u n d ia l ( 5 6  p a ís e s ) 1 6 ,3 3 6 .3 3 5 3 ,5 9 6 .7 6 6 2 ,4 1 4 .8 9 5 9 ,3 1 9 .0 1 5 3 ,8 7 9 .2 1 6 6 ,2 2 1 .1 2 9 .7 8 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )

Exportaciones de la industria de telecomunicaciones de los veinte países más importantes y México, años seleccionados. (Millones de 
dólares)

Ta s a  P ro m e d i o  
a n u a l  d e  

c re c i m i e n to  (% )

Fu e n t e :  B PM (B a la nc e  of Pa ym ents  a nd Interna tiona l Inves tm ent Pos ition Ma nua l)  Vers ión 5  y 6 ,  de l F MI (Fondo Moneta rio Interna c iona l) ,  
obtenida s  de  W T O.

Intensificación relocalización-subcontratación internales 





Exportaciones de servicios audiovisuales de los veinte países principales y México, años seleccionados (Millones de dólares)

P a ís e s 2 0 0 0 2 0 0 7 2 0 0 8 2 0 0 9 2 0 1 0 2 0 1 4 P e r ío d o

E s t a d o s  U n id o s  1 4 6 1 4 *** 1 6 4 1 0 .0 0 1 5 2 0 2 .0 0 1 5 6 2 6 .0 0 1 5 7 2 3 .0 0 1 9 4 8 6 .0 0 3 .7 8 (2 0 0 6 -2 0 1 5 )
L u x e m b u rg o 1 5 4 . 9 1 6 0 3 . 9 0 8 8 5 . 5 2 1 2 6 3 . 2 7 2 0 0 7 .8 3 4 3 0 9 .2 3 2 9 .1 5 (2 0 0 3 -2 0 1 5 )
R e in o  U n id o 1 4 8 2 . 2 6 2 3 0 3 .1 5 2 5 2 0 .4 1 1 3 5 4 .1 1 2 7 6 5 .2 3 ND 5 .8 3 (2 0 0 0 -2 0 1 1 )
P a ís e s  B a jo s 1 9 5 .3 2 3 9 3 .6 4 5 0 5 .1 6 5 5 6 .5 1 4 5 9 .6 3 2 5 3 0 .2 1 1 8 .6 2 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )
F ra n c ia 2 2 2 2 . 3 9 2 6 4 5 . 7 9 2 6 8 3 .4 2 2 2 4 3 .9 9 2 2 9 8 .8 2 2 3 3 2 .4 0 0 .3 2 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )
C a n a d á 1 4 6 7 . 4 9 2 1 2 1 .7 8 2 0 8 7 .0 8 1 9 6 2 .2 1 1 9 6 7 .6 6 1 7 2 4 .0 7 0 .3 5 (2 0 0 0 -2 0 1 4 )
A le m a n ia 3 9 8 . 5 4 1 1 4 3 .8 7 1 0 6 6 .1 8 1 2 6 3 .2 6 1 1 2 5 .7 6 1 3 9 0 .4 2 8 .6 9 (2 0 0 0 -2 0 1 2 )
E s p a ñ a 2 0 6 .3 8 7 1 7 .1 8 7 4 9 .9 9 7 5 9 .8 9 7 2 1 .8 1 1 0 5 8 .7 3 ** 1 3 .4 0 (2 0 0 2 -2 0 1 4 )
B é lg ic a 2 4 0 . 3 9 ** 3 2 7 . 6 6 5 2 8 .2 2 5 5 0 .5 7 5 4 3 .0 1 8 2 9 .2 1 9 .9 9 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )
I n d ia ND ND ND 2 8 5 .0 0 2 3 2 .1 3 4 0 6 .3 0 3 .5 4 (2 0 0 0 -2 0 1 3 )
C o re a  1 3 .4 0 1 8 2 .9 0 2 0 7 .8 0 1 9 7 .8 0 1 8 8 .6 0 4 0 6 .1 0 2 7 .5 9 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )
Ja p ó n 5 7 . 1 6 1 2 6 .5 6 1 1 9 .1 9 1 1 1 .1 1 8 8 .4 3 3 9 0 .7 7 1 4 .9 5 (2 0 0 8 -2 0 1 4 )
H u n g ría ND ND 1 7 3 .9 9 1 3 6 .8 4 1 6 2 .9 5 3 9 0 .7 4 1 2 .2 5 (2 0 0 0 -2 0 1 4 )
I rla n d a 1 6 2 . 1 5 2 4 3 . 6 2 2 6 9 . 5 3 3 1 6 . 7 4 3 3 3 . 7 5 3 2 9 .0 3 4 .8 3 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )
B ra s il 1 7 . 3 8 1 6 .6 1 2 6 .1 8 2 5 .6 1 0 .1 2 2 6 5 .4 2 1 3 .6 9 (2 0 0 5 -2 0 1 5 )
D in a m a rc a 8 3 . 3 7 ** 2 0 0 . 5 7 1 7 4 . 2 3 2 4 1 . 3 9 2 0 8 .2 7 2 4 0 .1 4 1 0 .1 0 (2 0 0 4 -2 0 1 4 )
S u e c ia 8 8 .9 9 2 1 0 .0 4 2 1 8 .9 9 1 5 2 .2 9 1 7 8 .4 3 2 2 8 .3 6 6 .4 8 (2 0 0 0 -2 0 1 4 )
G re c ia 5 0 .1 6 9 3 .2 0 **** ND 1 3 4 .2 1 1 3 6 .4 2 2 2 6 .2 1 1 0 .5 6 (2 0 0 0 -2 0 1 4 )
A rg e n t in a 1 9 2 .2 **** 3 0 4 .7 3 4 6 9 .6 9 2 7 5 .2 7 3 2 6 .5 7 2 2 2 .0 2 2 .9 3 (2 0 0 5 -2 0 1 5 )
R u s ia 3 6 . 4 5 * 1 9 6 .4 7 2 6 1 .0 8 2 5 9 .3 7 3 6 0 .3 5 2 1 5 .9 5 8 .9 2 (2 0 0 5 -2 0 1 5 )
Mé x ic o 3 2 7 .5 4 3 0 8 .2 9 8 7 .0 3 8 0 .0 0 8 0 .0 0 8 5 .8 2 -8 .0 3 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )

To t a l m u n d ia l ( 5 1  p a ís e s ) 7 2 1 9 .3 7 3 0 3 7 7 .7 3 3 0 0 3 2 .1 9 2 8 9 7 7 .8 5 3 1 3 0 1 .9 2 3 7 1 6 9 .9 3 9 .7 8 (2 0 0 0 -2 0 1 5 )

World Tra de  O rg a niz a tion,  W TO. B a s e  es ta dís tic a .  C ons ulta do e n líne a  e n http://s ta t.w to.org / C ons ulta do e n noviem bre  de  2 0 1 6

Ta s a  P ro m e d i o  
a n u a l  d e  

c re c i m i e n to  
( % )

Fu e n t e :  B PM (B a la nc e  of Pa ym ents  a nd Interna tiona l Inve s tm e nt Pos ition Ma nua l)  Vers ión 5  y  6 ,  de l F MI (Fondo Mone ta rio Interna c iona l) ,  
obtenida s  de  W T O.
retropoye c c ión pa ra  los  a ños  fa lta ntes ,  ha c ie ndo,   un c á lc ulo de  la s  ta s a s  de  c re c im ie nto a nua l prom e dio en la  B PM5  y a plic á ndolo a  la  B PM6  pa ra  
c a lc ula r los  va lore s  de  a ños  a nteriores .de  2 0 1 6 ,  dis ponible  en: http://w w w.be a .g ov/iTa ble /iTa ble .c fm ?
reqid= 6 2 &s te p= 9 &is uri= 1 &6 2 1 0 = 4 # re qid= 6 2 &s tep= 6 &is uri= 1 &6 2 1 0 = 4 &6 2 0 0 = 2 4 5 .





Tendencias desarrollo reciente industria contenido 

1) Convergencia 
económico-digital 

Distribución contenido 
redes interconectadas 
digitalización

Multiplicación dispositvos 
interconectados/interactividad 

2) OTT_formato 
streaming

Difusión contenido redes convergentes 
sin intermediación de operadores

Acercamiento productor-consumidor contenido/ 
empoderamiento consumidor

Consumidor activo Aficionados / grupos aficionados 
-gustos/intereses/vivencias 
compartidas---------- búsqueda

Cambio patrón competencia 
industria

3) Apps_formato 
provisión/consumo 
contenido 

Experiencia enriquecedora / lealtad/involucramiento usuario 

Consumo móvil--------- Generalización consumo fijo 

Publicidad tiempo/espacio real 



2015 2016 2017 2018 2019 2020

95.3% 95.7% 95.9% 96.1% 96.2% 96.4%

60.0% 63.8% 66.0% 66.7% 67.3% 67.5%

36.0%

40.5% 44.0% 45.5% 46.2% 46.8%

31.4%

15.9% 16.5% 16.8% 17.1% 17.4%

 Gráfica 2. Usuarios de servicios de video OTT por proveedor, 2015-2020  
% del total de usuarios de servicios de video OTT

YouTube Netflix Amazon Hulu

Nota: Personas de cualquier edad que vean videos a través de cualquier aplicación o sitio web por lo menos una vez al mes, 
que proporciona contenido de video en streaming a través de Internet y evita la distribución tradicional; por ejemplo HBO 
Now, Hulu, Netflix y YouTube; Los servicios de video OTT no son mutuamente excluyentes; Hay superposición entre gru-
pos; A partir de 2017 los porcentajes son estimaciones.
Fuente: eMarketer, octubre 2016


